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ASUSTEK ITALY
asus.com/it

SEDE
STR. PADANA SUPERIORE, 28 
20063 CERNUSCO SUL NAVIGLIO (MI)

CATEGORIE
NOTEBOOK, PC DESKTOP, COMPONENTI PC, MONITOR, 
NETWORKING, MOBILE & SMART DEVICES, ACCESSORI

MARCHI NEL CANALE
ASUS, ROG (REPUBLIC OF GAMERS), TUF GAMING,
PROART, ASUS BUSINESS 

Marco Astori
Country Manager ASUSTeK Italy

a
ASUS, fondata nel 1989 a Taiwan con l’o-

biettivo di realizzare prodotti tecnologici 

all’avanguardia, è oggi uno dei principali 

protagonisti sulla scena tecnologica globa-

le. Da diversi anni maggiore produttore al 

mondo di mainboard, una delle componen-

ti più importanti in un PC, ASUS ha pro-

gressivamente esteso il proprio business 

alla produzione di diversi prodotti a eleva-

to contenuto tecnologico: notebook, di cui 

è oggi tra i primi sette produttori a livello 

mondiale, schede video, di cui è il primo 

brand per vendite sempre a livello worldwi-

de, e, a seguire, dispositivi ottici, soluzioni 

broadband, server, PC Handheld, prodotti 

per il networking, display LCD, smartpho-

ne, soluzioni per la digital home, AI PC.

La mission di ASUS è fornire i dispositivi, 

i componenti e le soluzioni più innovati-

ve e intuitive al mondo per offrire espe-

rienze incredibili che migliorano la vita 

di ciascuno, proponendo al contempo 

strumenti IT innovativi che permettano 

a tutti, in ogni settore, di conseguire con 

successo i propri scopi.

TEODORO DI PEDE

Head of Marketing 
Open Platform Business Group

ELEONORA PARINI

Marketing Manager Consumer 
System Business Group 

PIETRO PANNONE

Marketing Manager Commercial 
System Business Group

il team



44

uptradebiz.itGennaio-Febbraio 2026

CHI È CHI

BEKO EUROPE

70+DI

4

16

whirlpool.it | hotpoint.it | beko.com/it-it | indesit.it

ANNI DI STORIA

MARCHI NEL MONDO

SEDE
VIA VARESINA, 204 – 20156 MILANO (MI)

CATEGORIE
GRANDI ELETTRODOMESTICI, ARIA CONDIZIONATA, PICCOLI 
ELETTRODOMESTICI, MICROONDE

MARCHI NEL CANALE
BEKO, WHIRLPOOL, HOTPOINT ARISTON E INDESIT

MARCHI IN ITALIA:
BEKO, WHIRLPOOL, 
HOTPOINT ARISTON
E INDESIT

b
Beko Europe è tra le aziende di riferi-

mento nel settore degli elettrodomestici 

ed è impegnata a migliorare la vita dei 

suoi consumatori attraverso una gam-

ma diversi�cata di prodotti e soluzioni 

innovative e sostenibili. È controllata al 

75% da Beko B.V. e al 25% da Whirlpool 

Corporation. Come parte di Beko, rico-

nosciuta come ‘l’azienda di elettrodome-

stici numero 1 in Europa’**, Beko Europe 

detiene  un portfolio di 16 marchi che 

forniscono elettrodomestici di qualità a 

milioni di famiglie in tutta Europa. In Ita-

lia, commercializza i marchi Beko, Whir-

lpool*, Hotpoint Ariston e Indesit. Forte 

di più di 70 anni di innovazione della 

casa madre, Beko Europe promuove la 

sostenibilità in casa, utilizzando tecnolo-

gie avanzate, risorse umane quali�cate e 

forti capacità produttive per contribuire a 

un futuro migliore. Beko Europe proget-

ta soluzioni che integrano funzionalità, 

sostenibilità e design ponendo al cen-

tro le esigenze dei consumatori con una 

gamma di brand e prodotti diversi�cati 

che coprono tutte le fasce di mercato.

*Licenza limitata a determinate giurisdizioni.
**Fonte Euromonitor International Limited; 

Edizione 2025 di Consumer Appliances, Beko Corp,
Grandi elettrodomestici secondo “Grandi elettrodomestici”, 

GBO, vendita al dettaglio, dati 2024.
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STEFANO CUCCHIARINI
Head of RGM & Commercial Excellence - Mercato Italia

MELIS TELLI
Product Management MDA Manager - Mercato Italia

SERGIO VITALE
Brand & Digital Communication Manager Mercato Italia

Francesco Misurelli
 Managing Director Italia

Omar Ronsisvalle
Sales Free-standing Director

Mercato Italia

Andrea Agnusdei
Sales HVAC, SDA & MWO Director
Mercato Italia

Andrea Ciabuschi
Sales Built-in Director
Mercato Italia

Michela Lucchesini
Marketing & Brand Director

Mercato Italia



il team
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CHI È CHI

BEURER ITALIA

10
500

beurer.com/it/

NUOVI LANCI
ALL’ANNO

PRODOTTI  IN
ASSORTIMENTO

SEDE
VIA VILLAPIZZONE, 26 – 20156 MILANO (MI)

CATEGORIE
PED – CURA DELLA PERSONA (DISPOSITIVI MEDICI, 
BILANCE PESAPERSONE E BILANCE DA CUCINA, MONDO CALORE, 
MASSAGGIO, HAIRCARE, MONDO ARIA, DENTAL CARE)

MARCHI NEL CANALE
BEURER E SANITAS

1919
ANNO DI 

FONDAZIONE

VALENTINA CHIMENTI 

Trade Marketing 

ISABELLA MARCOLIN

Sales Of�ce 

OLGA VDOVINA

After Sales

Fabrizio Cassata
Amministratore Delegato

Cristiano Santoni
National Field Sales Manager

i
Il motto, ‘Tecnologia per la salute e il benes-

sere’ porta con sé i tre valori più importanti 

in cui l’azienda crede: innovazione, preven-

zione e benessere del pianeta. Con più 500 

prodotti e 10 nuovi lanci all’anno, l’innova-

zione è parte del DNA Beurer da più di 100 

anni. La prevenzione è il motore di questa 

innovazione: con la sempre maggiore di-

gitalizzazione della salute e un rapporto 

medico-paziente gestito in larga parte via 

mail e WhatsApp, l’azienda offre dispositi-

vi e app, come Beurer HealthManager Pro, 

per monitorare la salute da casa e in pochi 

clic. In�ne, per quanto riguarda il benesse-

re del pianeta, l’azienda amplia ogni anno 

la linea Green Planet, con prodotti realiz-

zati da bottigliette di plastica riciclate. Sta 

anche lavorando per portare gradualmente 

la produzione nel proprio stabilimento in 

Ungheria, riducendo il proprio impatto in 

termini di CO
2
.
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CHI È CHI

BSH
ELETTRODOMESTICI

15,3
39

bsh-group.com | bosch-home.com/it

MILIARDI DI EURO 
IL FATTURATO GLOBALE 
DEL GRUPPO NEL 2024

SITI PRODUTTIVI

SEDE
VIA MARCANTONIO COLONNA, 35 – 20149 MILANO (MI)

CATEGORIE
GED: LAVAGGIO (LAVATRICI, ASCIUGATRICI), LAVASTOVIGLIE, COTTURA 
(FORNI, PIANI, CAPPE), FREDDO (FRIGORIFERI, CONGELATORI), PED 
(ASPIRAZIONE, FOOD PREPARATION, MACCHINE DA CAFFÈ)

MARCHI NEL CANALE
BOSCH

57mila
COLLABORATORI 
NEL MONDO

d
Dal 2015 il Gruppo BSH Home Appliances 

è al 100% di proprietà del Gruppo Bosch. 

Grazie all’impegno nell’applicare tecnolo-

gie all’avanguardia e alla messa a punto 

di soluzioni sorprendentemente semplici, 

gli elettrodomestici a marchio Bosch of-

frono performance elevate e sempli�cano 

la vita quotidiana. Il gruppo utilizza inol-

tre materiali di alta qualità, accuratamente 

ri�niti, e si contraddistingue per un de-

sign senza tempo, che rivela una grande 

attenzione ai dettagli. La riconosciuta ed 

elevata qualità del servizio post-vendita 

consolida la �ducia dell’utente nel mar-

chio e rafforza il principio guida di Bosch: 

‘Tecnologia per la vita’. In Italia il marchio 

è rappresentato, unitamente ai brand Sie-

mens, Gaggenau e Neff, da BSH Elettro-

domestici S.p.A, presente dal 1993 con il 

suo headquarter a Milano.
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GRAZIANA SORRENTINO
Bosch Brand Manager ATL,

Paid Media and Social Media Manager

SIMONA ROSSI
Retail Design & Live Experience Manager 

LUCA BORDIN
Head of Product Marketing

MARA VIDALE
Marketing Specialist eCommerce

GIUSEPPE RAGO
Sales Training Manager

STEFANO PIAZZARDI
Head of Customer Service

DIEGO FUMAGALLI, SERGIO PROTI,
ALBERTO FRIZZARIN

Sales Manager Retail Channel

FRANCESCO ANDRIERI
Online Sales Manager

MIRKO FOIS
Sales Manager Consumer Products

Christof Jaeger
Chief Executive Of�cer 

Cristiano Brambilla
Head of Electrical Retail & Online Sales Channel

Sabrina Zago
Head of Marketing  
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CHI È CHI

BUSINESS COMPANY
businesscompany.it

SEDI
VIA VINCENZO MONTI, 8 – 20123 MILANO (MI) 
VIA CARLO MATTIELLO, 33 – 84098 PONTECAGNANO FAIANO (SA)

CATEGORIE
SERVIZI POST-VENDITA ED ESTENSIONE ASSISTENZA PER PRODUTTORI, 
TRADE ON LINE, DISTRIBUZIONE ORGANIZZATA E SPECIALIZZATA

Fabio Fasolino
Ceo Business Company  

Carlo Perani
Direttore Vendite Garanzia3

Antonluca Cuoco
Responsabile Marketing

a
Azienda con oltre 26 anni di esperienza 

nella gestione dei servizi post-vendita, Busi-

ness Company opera come partner strategi-

co per Produttori, Trade Online e Distribu-

zione Organizzata e Specializzata, offrendo 

soluzioni personalizzate lungo l’intero ciclo 

di vita del prodotto. I servizi post-vendita 

garantiscono assistenza quali�cata dalla 

fase di installazione alla manutenzione in 

garanzia, in estensione e fuori garanzia, �no 

alla dismissione e allo smaltimento, inclu-

dendo anche attività di ricondizionamento 

dei prodotti.

Durante il periodo di garanzia sono dispo-

nibili sistemi integrati per la gestione del 

post-vendita, come il servizio professiona-

le TestOK: una rete strutturata di centri di 

assistenza tecnica con logistica integrata e 

magazzino ricambi. Le procedure adottate 

consentono il monitoraggio puntuale delle 

attività, con disponibilità di dati e indicatori 

di difettosità, oltre a servizi di help desk e 

assistenza clienti/consumatori.

L’offerta comprende diverse soluzioni di 

estensione e copertura: Garanzia3 (3 anni 

in più o 2 anni in più), Garanzia3 Cover 

per la protezione da danni accidentali, Ga-

ranzia3 Display per smartphone e tablet, e 

Garanzia3 Combi, che combina copertura 

per danno accidentale nei primi 12 mesi e 

prosecuzione della garanzia per ulteriori 2 

anni. Completano la gamma Garanzia3 Bri-

co, dedicata al settore bricolage ed elettrou-

tensili, anche a motore a scoppio, e Garan-

zia3 Re-Use, estensione di assistenza tecnica 

per prodotti ricondizionati.

ALFONSO PANICO

Responsabile Assistenza Tecnica  

DOMENICO CESALE

Responsabile Assistenza Clienti 

RAFFAELE QUARANTA

Responsabile Amministrazione 

PASQUALE DI FEO

Responsabile IT

il team
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CANON ITALIA
canon.it

SEDE
STR. PADANA SUPERIORE, 2/B – 20063 CERNUSCO SUL NAVIGLIO (MI)

CATEGORIE
FOTOCAMERE (REFLEX, MIRRORLESS, DIGITALI E COMPATTE), 
OBIETTIVI (EF – RF), STAMPANTI (ISTANTANEE, PORTATILI E PER LA CASA), 
TONER, CARTUCCE E INCHIOSTRI, SOLUZIONI DI STAMPA

ARIANNA FERRINI
HR Director

SIMONA BOSI
Legal Senior 

Corporate Counsel

ALESSANDRO MONTANINI
Imaging Technologies Marketing Director

DAVIDE BALLADORE
IPSG Marketing Director

PAOLO TEDESCHI
Head of Corporate Communications, 

Marketing & Sustainability 

Javier 
Tabernero da Veiga

Amministratore Delegato

Nicola Sala
CFO

Teresa Esposito
Integrated Printing & Services Group (IPSG) 

Country Director

Giuseppe
D’Amelio
Imaging Technologies and Communication Group 
(ITCG) Country Director

s
Sin dalla sua fondazione nel 1937, Canon è 

spinta dalla volontà di portare innovazione 

nel mondo dell’imaging. Sviluppa, produce 

e commercializza un vasto portafoglio di 

prodotti per appassionati e professionisti: 

dalle fotocamere alle videocamere, dalle 

stampanti commerciali alle soluzioni per 

aziende e healthcare. Opera secondo la �lo-

so�a Kyosei: ‘Vivere e lavorare insieme per 

il bene comune’, contribuendo agli obiettivi 

di sviluppo sostenibile delle Nazioni Unite. 

Dal 2008 ha reimpiegato 30.690 tonnella-

te di prodotti e prelevato 37.917 tonnellate 

di plastica da riciclare. Impiega circa l’8% 

del proprio fatturato globale in Ricerca e 

sviluppo. Nel 2021 si è confermata al terzo 

posto nella classi�ca dei brevetti statuniten-

si. È presente in Italia dal 1957 con sedi a 

Milano e Roma.
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CHI È CHI

CELLULARLINE GROUP

SEDE
VIA GRIGORIS LAMBRAKIS, 1/A –  42122 REGGIO EMILIA (RE)

CATEGORIE
ACCESSORI PER SMARTPHONE E TABLET 

MARCHI NEL CANALE
CELLULARLINE E MUSIC SOUND

Christian Aleotti
Chief Executive Of�cer

c
Come esplicitato dal purpose ‘YOUmanizing 

the devices’ experience’, l’azienda approccia 

l’innovazione e la tecnologia, mantenendo 

al centro le persone. Da qui il suo impe-

gno a progettare soluzioni che migliorino 

la vita quotidiana, offrendo prodotti che 

combinano design, funzionalità e qualità. 

La sua mission è anticipare le esigenze dei 

consumatori, creando accessori tecnologici 

che rispecchino le ultime tendenze e ga-

rantiscano un’esperienza d’uso eccellente. 

Credendo nella sostenibilità e nel rispetto 

dell’ambiente, adotta pratiche responsabili 

lungo tutta la �liera produttiva. Le persone 

sono al centro di ogni attività. Per questo, 

l’impegno è costruire un rapporto di �ducia 

con clienti, collaboratori e partner, basato 

su trasparenza, ascolto e af�dabilità. 

Marco Cagnetta
General Manager

Maurizio Bossi
Chief Operating Of�cer

Alessandro Vietti
Deputy Chief Commercial Of�cer

Giacomo Rizzi
Chief Financial Of�cer
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CONSORZIO ECOEM
ecoem.it

SEDI
VIA VINCENZO MONTI, 8 – 20123 MILANO (MI) 
VIA CARLO MATTIELLO, 33 – 84098 PONTECAGNANO FAIANO (SA)

CATEGORIE
SERVIZI EPR – RAEE / BATTERIE / TESSILE

Fabio Fasolino
Presidente 

Luca Pucci
Vice Presidente 

Luca Fasolino
Direttore Generale

f
Fondato nel 2008, il Consorzio Ecoem na-

sce con l’obiettivo di assistere i Produtto-

ri/Importatori e Distributori Nazionali ed 

internazionali negli adempimenti connessi 

agli obblighi EPR (Responsabilità Estesa del 

Produttore) connessi ai Ri�uti da apparec-

chiature elettriche ed elettroniche (RAEE), 

pile ed accumulatori. 

Sistema Collettivo Nazionale certi�cato dal 

MASE e membro dei Centri di Coordina-

mento Nazionali, operante sull’intero terri-

torio Nazionale il Consorzio svolge un ruo-

lo fondamentale nel processo di transizione 

ecologica e raggiungimento degli obiettivi 

del Paese in merito al riciclo dei ri�uti tec-

nologici esausti. Attraverso una �liera accre-

ditata, il Consorzio Ecoem garantisce elevati 

standard di qualità nei processi di riciclo e 

trattamento, nel totale rispetto delle norma-

tive ambientali, creando valore e bene�cio 

degli stakeholder e dell’ambiente. 

Ecoem rappresenta il  sistema di �nanzia-

mento certi�cato per sostenere le operazio-

ni di ritiro, trasporto, trattamento e riciclo 

dei RAEE e Batterie in Italia. Ecoem assicura 

l’evasione di oltre 6.000 richieste di ritiro 

all’anno presso gli oltre 1.500 centri di rac-

colta in gestione dislocati sul territorio Na-

zionale, garantendo il corretto trattamento 

dei ri�uti tecnologici esausti, conferendoli 

presso  impianti di trattamento autorizza-

ti evitando la dispersione di sostanze nocive 

nell’ambiente e garantendo il  recupero di 

preziose materie prime al �ne di reinserirle 

nel ciclo produttivo.
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CHI È CHI

ELECTROLUX
APPLIANCES

120
136

5
3

1

electrolux.it

MERCATI SERVITI
DAL GRUPPO

DI CORONE SVEDESI 
IL FATTURATO

DEL GRUPPO NEL 2024

CENTRI R&D 

PRODUCT
TECHNOLOGY

CENTERFABBRICHE

SEDE
VIA DEL BOSCO RINNOVATO 6 – EDIFICIO U7 – 20057 ASSAGO (MI)

MARCHI NEL CANALE
ELECTROLUX, AEG 

41 mila

DIPENDENTI
IN TUTTO
IL MONDO
(2024)

d
Da oltre 100 anni nel settore degli elettro-

domestici, la visione di Electrolux Group 

è chiara: contribuire a migliorare lo sti-

le di vita delle persone. La mission del 

Gruppo svedese si riassume perfettamen-

te nel claim ‘Shape living for the Better’, 

un principio che sintetizza il suo impegno 

nell’innovazione per reinventare le espe-

rienze legate al gusto, alla cura dei tessuti 

e al benessere, sempre con un occhio di 

riguardo per l’ambiente. Per concretizza-

re questa visione, Electrolux ha lanciato 

il piano strategico Better Living Program 

che comprende 100 azioni mirate a mi-

gliorare le condizioni di vita a livello glo-

bale e a raggiungere importanti obiettivi 

di sostenibilità entro il 2030. Questo pro-

gramma testimonia la volontà del Gruppo 

di anticipare le esigenze dei consumatori, 

oggi sempre più attenti all’impatto am-

bientale. Electrolux offre soluzioni inno-

vative caratterizzate da tecnologie intui-

tive che rendono più semplice ridurre i 

consumi energetici e ottimizzare l’uso del-

le risorse. I suoi prodotti puntano a con-

tribuire a uno stile di vita più consapevole 

e rispettoso del Pianeta aiutando le perso-

ne a seguire un’alimentazione più respon-

sabile, a prendersi cura dei propri capi in 

modo sostenibile e a gestire gli ambienti 

domestici con maggiore ef�cienza.

mld
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GAIA RICCOBONO
Trade Marketing Manager

LORENZO CETTO
D2C Director CA South 

MARCO ZATTI
Training Manager 

MARCO BOLZANI
Sales Operations Director CA South 

CARLO SAMORI
PL Taste Director CA South 

ANDRE MONTEIRO
PL Care Director CA South 

Manuela Sof�entini
Vice President CA South Europe Electrolux Group

& CEO Electrolux Appliances

Stefano Pasini
General Manager Italy

Alessia Gasparini
Marketing Activation Manager Italy
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CHI È CHI

GROUPE SEB ITALIA
groupeseb.com | rowenta.it | moulinex.it

SEDE
VIALE CERTOSA, 144 – 20156 MILANO (MI)

CATEGORIE
PED (STIRO, PULIZIA DELLA CASA, HOME COMFORT, CURA DELLA 
PERSONA, PREPARAZIONE CIBI, COTTURA ELETTRICA, BEVERAGE)

MARCHI NEL CANALE
ROWENTA, MOULINEX, KRUPS, WMF

Stefano Cau
Amministratore Delegato 

Emanuele Corbelli
Direttore Commerciale 

Francesca Scarano
Direttore Marketing

f
Forte della consolidata presenza dei 

suoi marchi in Italia, il Gruppo perse-

gue una missione di lunga data: sem-

pli�care la vita quotidiana e contribuire 

a migliorarla con le proprie soluzioni. 

Per questo si impegna a lanciare sul mer-

cato novità che mirano a soddisfare esi-

genze concrete e ad anticipare i desideri 

di domani. La sua visione è incentrata sul 

mantenimento del giusto equilibrio tra 

crescita e competitività, per creare valore 

per tutti i propri stakeholder e rafforza-

re la propria posizione nel settore Ped. 

Questa visione gli permette di gestire la 

competition e di cogliere tutte le oppor-

tunità di crescita. Il Gruppo ha individua-

to come valori fondamentali lo slancio 

imprenditoriale, la passione per l’inno-

vazione, la professionalità, lo spirito di 

squadra e il rispetto per le persone.
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GRUPPO DE’LONGHI
delonghigroup.com

SEDE
VIA LODOVICO SEITZ, 47 – 31100 TREVISO (TV)

CATEGORIE
CAFFÈ, NUTRITION E PREPARAZIONE CIBI, CLIMATIZZAZIONE 
E RISCALDAMENTO, CURA DELLA CASA

MARCHI NEL CANALE
DE’LONGHI, KENWOOD, BRAUN, ARIETE, NUTRIBULLET, EVERSYS, 
LA MARZOCCO

Fabio De’Longhi
Presidente
e Amministratore Delegato

Nicola Sera�n
Direttore Generale

n
Nel mondo delle macchine da caffè, il 

Gruppo vanta una signi�cativa presenza sia 

nei prodotti ad uso domestico, con il brand 

De’Longhi, sia in quelli ad uso professio-

nale, grazie alla recente business combina-

tion tra La Marzocco ed Eversys. Il Gruppo, 

inoltre, è tra i principali player mondiali nel 

settore dell’elettrodomestico dedicato al 

mondo della cucina, della climatizzazione e 

della cura della casa con i brand De’Longhi, 

Kenwood, Braun, Ariete e NutriBullet.

Innovazione, eccellenza, integrità e passio-

ne, sono i valori che de�niscono l’identità 

del Gruppo e ne ispirano ogni scelta strate-

gica. Questi principi guidano il lavoro quoti-

diano delle persone, tracciando un percorso 

di crescita sostenibile e condivisa. 

il team

APARNA SUNDARESH
Chief Marketing Of�cer
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CHI È CHI

HAIER EUROPE

10 3571

candy-home.com | hoover-home.com | haier-europe.com

CENTRI DI RICERCA
E SVILUPPO 

PARCHI
INDUSTRIALI

LA RETE VENDITA
NEL MONDO

ISTITUTI
DI RICERCA

SEDE
VIA TRENTO, 22 – 20871 VIMERCATE (MB)

CATEGORIE
MDA, SDA, CLIMATIZZAZIONE 

MARCHI NEL CANALE
CANDY, HOOVER, HAIER

163
230CENTRI DI 

PRODUZIONE

h
Haier Europe è parte di Haier Smart Home, 

azienda n.1 a livello globale nel settore dei 

grandi elettrodomestici per il 17° anno con-

secutivo* e tra le 500 aziende di Fortune 

Global. L’impegno principale del Gruppo è 

da sempre quello di rispondere a ogni esi-

genza del consumatore, anticipandone desi-

deri e necessità. L’azienda, che ha raggiunto 

la posizione di leader a livello globale, sul 

mercato italiano punta alla leadership en-

tro i prossimi anni, con un focus particolare 

sul canale Built-in. Un obiettivo perseguito 

attraverso grandi investimenti in ricerca e 

sviluppo e con un impegno costante nel-

la creazione di un servizio post vendita 

eccellente per accompagnare, ogni gior-

no, clienti e consumatori �nali. Nell’ultimo 

anno il Gruppo, che persegue una strategia 

multi-brand, ha presentato una serie di no-

vità di grande rilevanza. Prima fra tutte la 

rivoluzione del brand Candy con il lancio 

di MultiWash, la prima lavatrice con 3 oblò 

indipendenti, inaugura una nuova catego-

ria per il settore del lavaggio. Haier ha lan-

ciato la nuova gamma Smart TV con due 

sponsorizzazioni d’eccellenza: è diventato 

Of�cial Partner della Serie A Enilive e Title 

Sponsor di Fuoriclasse Powered by Haier, il 

programma di punta della domenica spor-

tiva su DAZN, condotto da Diletta Leotta. 

Hoover, non da meno, ha iniziato la messa 

a terra del nuovo rebranding, arrivando al 

consumatore �nale con la nuova strategia 

GTM, brand identity ed il nuovo payoff ‘Po-

tere Al Tuo Tempo’.

mila

*Fonte: Euromonitor International Limited;
Consumer Appliances 2026, quota % di unità,
dati di vendita in volume 2025
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GIUSEPPE IEMMOLO

Business Director TV&SDA Italy

STEFANO PIOVAN

Demand to Delivery Director Italy

ANDREA QUAINI

Service Director Italy

DOMENICO PIANESE

Sell Out Director Italy

NOUR HEMIDA

Senior Business Manager Washing Italy

RICCARDO MINI

Senior Business Manager Cooking & Built In,
Cooling, Dishwasher Italy

GIULIA UGAZIO

Direct to Consumer Manager Italy

Sabrina Zara
Commercial Director Retail Italy 

Emiliano Garofalo
Country Manager Italy 

Laura Scelzi
Marketing Director Italy

il team

Elena Mauri
Commercial Director Kitchen Italy 
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HISENSE ITALIA

14

12

1969

80
mila

it.hisense.com

PARCHI INDUSTRIALI

DIPENDENTI

SEDE
VIA MONTEFELTRO, 6A – 20156 MILANO (MI)

CATEGORIE
FORNI, PIANI COTTURA GAS E INDUZIONE, LAVASTOVIGLIE, 
FRIGORIFERI. LAVATRICI E LAVASCIUGA, SDA (MICROONDE, MINI 
FORNI, FRIGGITRICI AD ARIA, MACCHINE DA CAFFÈ, ASPIRAPOLVERE, 
DEUMIDIFICATORI)

CENTRI R&D

ANNO
DI FONDAZIONE
DI HISENSE

d
Dal 1969, Hisense si impegna costante-

mente per spingersi oltre i con�ni dell’in-

novazione, distinguendosi come il quarto 

brand tra i principali produttori di elet-

tronica globali e il leader del mercato Tv 

in Cina. Con 14 parchi industriali, 80.000 

dipendenti e 12 centri R&D in Nord Ame-

rica, Europa, Africa, Sud America, Medio 

Oriente e Asia, si è affermata in più di 

130 Paesi, con una capacità produttiva di 

16,7 milioni di frigoriferi, 25 milioni di Tv, 

20,6 milioni di condizionatori, 6,5 milioni 

di cellulari e 2,2 milioni di elettrodome-

stici. La sua missione è perseguire l’inno-

vazione scienti�ca e tecnologica con una 

strategia improntata sulla  ‘intelligence’. 

L’obiettivo principale è portare felicità 

nelle case di milioni di famiglie attraverso 

prodotti e servizi di alta qualità. L’azienda 

è costantemente tesa a garantire un ser-

vizio post-vendita eccellente con l’obiet-

tivo che i clienti considerino i suoi pro-

dotti come la scelta giusta Hisense. Negli 

anni, ha anche dimostrato il suo impegno 

nell’integrare gli obiettivi economici con 

quelli sociali e ambientali, sostenendo 

oltre 2.000 scuole primarie nelle regioni 

meno sviluppate e attivando progetti di 

Responsabilità Sociale d’Impresa. 



il team
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ELISA TADDEI
Trade Marketing Manager

IVY LEE
E-commerce Operations Manager

Gianluca Di Pietro
Chief Executive Of�cer

Stefano Bianchi
Sales Director di Hisense Italia

Filippo Albieri
Kitchen Appliances Sales Director

Federico Bossi
Brown Goods Sales Director

Tatiana Pampalone
Marketing Manager

Gaetano La Spina
Cooling & Washing Sales Director

Marco Bandera
HVAC Sales Director
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JVCKENWOOD
it.jvckenwood.com

SEDE
VIA SIRTORI, 7/9 – 20129 MILANO (MI)

CATEGORIE
CUFFIE, AURICOLARI, PORTABLE SPEAKER, PARTY SPEAKER, SOUNDBAR, 
HOME AUDIO, CAR AUDIO, CAR VIDEO, VIDEOPROIEZIONE

MARCHI NEL CANALE
JVC, KENWOOD, JBL, HARMAN KARDON

Norberto Agosteo
Amministratore Delegato

Massimo Pirola
Direttore Commerciale

Alberto Petroni
Marketing Manager

f
Facendo leva su un approccio innova-

tivo e dinamico e su una visione che 

mette al centro dell’attenzione la qua-

lità, la tecnologia all’avanguardia e la 

capacità di rispondere alle esigenze 

dei consumatori, l’azienda persegue l’o-

biettivo di offrire un’esperienza audio e 

video impareggiabile attraverso un’am-

pia gamma di prodotti (videoproietto-

ri, soluzioni complete home audio e 

car entertainment e accessori) a brand 

Kenwood, JVC, JBL ed Harman Kardon, 

che copre tutte le fasce di prezzo, garan-

tendo accessibilità a tutti i consumatori. 

Attraverso un’attenta attività di marketing 

che si concretizza in campagne dedica-

te, collaborazioni con content creator e 

partnership strategiche, l’azienda mira a 

consolidare la propria presenza sul mer-

cato e a rafforzare la brand awareness. 

Innovazione, attenzione al cliente e una 

strategia commerciale mirata sono i va-

lori chiave che la guidano verso obiettivi 

sempre più ambiziosi.

ROMAIN NORE
Online Sales Specialist

ROBERTO TEMPORITI
Service Manager

il team
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LENOVO
lenovo.com/it

SEDE
VIA SAN BOVIO, 3 – 20054 SAN FELICE, SEGRATE (MI)

CATEGORIE
PC, TABLET, MONITOR, ACCESSORI E SOLUZIONI SMART

MARCHI NEL CANALE
LENOVO, THINKPAD, THINKBOOK, YOGA, IDEAPAD, LEGION, LOQ

Enza Truzzolillo
Amministratore Delegato 

Valentina Fracassi
Marketing Manager

Matteo Barazzetta
Consumer Country Leader

l
Lenovo opera in 180 mercati con la visione 

di portare a tutti la tecnologia più intelligen-

te. Società globale, che ha costruito il pro-

prio successo come la più grande azienda 

di PC al mondo, presenta oggi un’offerta di 

soluzioni potenziate dall’AI tra le più ampie 

sul mercato, dai dispositivi (PC, worksta-

tion, smartphone, tablet) all’infrastruttura 

(server, storage, edge, HPC e software-de-

�ned), insieme a software, soluzioni e 

servizi. Il costante investimento di Lenovo 

nell’innovazione contribuisce a creare una 

società digitale più inclusiva, af�dabile e in-

telligente per tutti, in tutto il mondo. Forte-

mente improntata sulla sostenibilità dell’in-

novazione, Lenovo è tra le prime aziende 

nel mercato ad aver intrapreso un percorso 

certi�cato per ridurre al minimo l’impatto 

ambientale attraverso politiche di econo-

mia circolare, promuovendo al contempo 

l’accesso alla tecnologia attraverso Lenovo 

Foundation.

il team

ALESSANDRO DE LIO

Pc & Smart Device Leader

PIETRO PARODI

PR & Communications Leader,
Italy & Israel 

NAVID SOGARO

Consumer Marketing Manager

RITA AGOZZINO

E-commerce Manager

IVAN CARUSO

Service Delivery Support
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LG ELECTRONICS
ITALIA

1996
2023

lg.com/it

ANNO
DI FONDAZIONE

LG LANCIA LA 
COLLEZIONE BUILT-IN 

SEDE
VIA ALDO ROSSI, 4 – 20149 MILANO (MI)

CATEGORIE
GRANDI ELETTRODOMESTICI (LAVATRICI, ASCIUGATRICI, LAVASCIUGA, 
FRIGORIFERI, SCOPE ELETTRICHE, FORNI, PIANI COTTURA A GAS E 
A INDUZIONE, LAVASTOVIGLIE, MICROONDE), TELEVISORI, AUDIO 
(SOUNDBAR, SPEAKER BLUETOOTH, AURICOLARI), LAPTOP, MONITOR, 
CLIMATIZZATORI

MARCHI NEL CANALE
LG ELECTRONICS, SIGNATURE KITCHEN SUITE

‘INNOVATION
FOR

A BETTER LIFE’

LA MISSION

l
La mission ‘Innovation for a Better Life’ 

evidenzia l’ambizione dell’azienda di cre-

are innovazione tecnologica per rendere 

migliore la vita quotidiana delle persone. 

Per raggiungere questo obiettivo, si ispi-

ra a tre principi: offrire prodotti e servizi 

dotati della tecnologia più avanzata del 

mercato; realizzare soluzioni tecnologi-

che che rispondono alle necessità concre-

te delle persone; usare la tecnologia per 

donare serenità e benessere, contribuen-

do a ridurre l’impatto sul mondo che ci 

circonda. Con un’offerta sia business che 

consumer che copre diverse aree di pro-

dotto (grandi elettrodomestici, home en-

tertainment, information technology, air 

solutions e information display), l’azienda 

si propone come il partner ideale per i 

consumatori che desiderano un brand di 

qualità e per gli operatori del mercato che 

cercano partner af�dabili.

In 28 anni di presenza in Italia, LG ha in-

trodotto continue innovazioni. Nel 2020, 

ha debuttato nell’incasso con il marchio 

ultra premium Signature Kitchen Suite, 

mentre nel 2023 ha introdotto la collezio-

ne di elettrodomestici da incasso a mar-

chio LG, arrivando a coprire in maniera 

completa e diversi�cata tutti i segmenti 

del settore del bianco.
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GIANGIACOMO CORONA
Go to Market Leader

CLAUDIO CASTELLANO
Marketing Director

GIULIA BALESTRIERI
PR & Brand Manager

Aiden Seo
Presidente e CEO

di LG Electronics Italia e Grecia

Francesco Salza
Consumer Electronics
Sales Director

Luca
Lampredi

Built In Sales Director

Federico
Faravelli

Home Entertainment Sales Director

Gianluca
Figini

Air Solution Sales Director

Francesco
Mammana
Business Solution Sales Director

Andrea Romeo
Home Appliances
Sales Director



66

uptradebiz.itGennaio-Febbraio 2026

CHI È CHI

MELICONI
meliconi.com

SEDE
VIA MINGHETTI, 10 – 40057 GRANAROLO DELL’EMILIA (BO)

CATEGORIE
ACCESSORI PER TV (SUPPORTI, TELECOMANDI UNIVERSALI, CUFFIE 
TV E ANTENNE TV), ACCESSORI PER ELETTRODOMESTICI (KIT DI 
SOVRAPPOSIZIONE E BASI DI RIALZO PER ASCIUGATRICI E LAVATRICI, 
DETERGENTI E ACCESSORI PER LA CURA E LA MANUTENZIONE)

MARCHI NEL CANALE
MELICONI

Riccardo Meliconi
Amministratore Delegato

Lorenzo Meliconi
Direttore Commerciale

Patrizia Meliconi
Amministratore Delegato

f
Fondata nel 1967 a Bologna Meliconi, cono-

sciuta dal grande pubblico grazie al lancio 

negli anni ’80 del suo iconico ‘guscio Tv’, 

è un’azienda italiana con oltre 50 anni di 

esperienza nello sviluppo di soluzioni fun-

zionali, innovative e sostenibili per la casa.

Fedele al suo DNA familiare e ai valori del 

Made in Italy, il marchio Meliconi si distin-

gue per la capacità di adattarsi alle nuove 

tendenze di consumo, offrendo prodotti 

che combinano tecnologia, praticità e ri-

spetto per l’ambiente. 

Con le proprie gamme di Accessori per Tv 

(supporti, telecomandi universali, cuf�e e 

antenne) e Accessori per elettrodomesti-

ci (kit di sovrapposizione e basi di rialzo 

per asciugatrici e lavatrici, detergenti e 

accessori per la cura e la manutenzione) 

Meliconi è presente con posizioni di lea-

dership in oltre 50 Paesi. Eccellenza qua-

litativa, design italiano, innovazione conti-

nua, certi�cazioni di prodotto e di sistema, 

attenzione costante alla sostenibilità sono 

alcune delle caratteristiche che contrad-

distinguono l’offerta di Meliconi e che ne 

guidano la crescita nel tempo. 

LUCA CUCCINIELLO

Direttore Marketing

MASSIMO SCORDARI

Direttore Vendite Italia

STEFANO GARBI

Responsabile Vendite Estero

MASSIMO MASI

Direttore Operativo

LUCA LANZANI

Direttore Amministrativo

il team
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MIDEA ITALIA

200

33
190

40

midea.com

PAESI IN CUI È 
PRESENTE

CENTRI
R&D

IMPIANTI PRODUTTIVI 

SEDE
VIALE LUIGI BODIO, 29/37 – 20158 MILANO (MI)

CATEGORIE
SDA, MDA, AIR CONDITIONING

MARCHI NEL CANALE
COMFEE, MIDEA

DIPENDENTI
NEL MONDO

f
Fondata nel 1968 e presente oggi in più 

di 200 paesi, è tra i maggiori gruppi pro-

duttori di home appliances, HVAC, com-

ponentistica ed automazione a livello 

mondiale. Sviluppa un fatturato annuo 

pari a 52,4 miliardi di dollari e occupa 

la 277ª posizione nella classi�ca Fortune 

Global 500. Conta 40 impianti produtti-

vi in 16 Paesi, 33 centri R&D e più di 

190.000 dipendenti nel mondo. Il suo 

progetto di crescita si fonda su innova-

zione, stretto contatto con i bisogni reali 

dei consumatori e valorizzazione delle 

�liali in modo da venire incontro alle esi-

genze speci�che delle diverse clientele. 

Uno dei principali punti di forza dell’of-

ferta del Gruppo è la diversi�cazione a 

livello di brand. I marchi Comfee, Midea, 

Master Kitchen e Toshiba sono progetta-

ti per affrontare le varie s�de della vita 

domestica, sempli�cando la quotidianità 

di ogni individuo attraverso prodotti di 

qualità, con performance impeccabili e 

consumi ridotti. Grazie a un’attenzione 

particolare riposta nel Research & De-

velopment, in cui ogni anno è reinvesti-

ta una parte considerevole di fatturato, 

Midea può oggi contare su tecnologie di 

ultima generazione, una �liera ottimiz-

zata e un apparato logistico capillare ed 

ef�ciente. 

mila



il team
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STEFANO FESTA
Head of Supply Chain

RAFFAELE RE SARTÒ
Head of After Sales

Alberto Di Luzio
 General Manager

Gabriele Pianigiani
Sales Director RAC Professional

Channel Air Conditioning

Davide Frattini
Sales Director Retail 

Antonello Giustozzi
Sales Director Built-In

Ilaria Sgrò
Head of Marketing

Joanna Kubiak-Mertz
Head of PM 



SEDE   Str. di Circonvallazione, 

27 - 39057 S. Michele/

Appiano (BZ)

CATEGORIE   Grandi e 

Piccoli elettrodomestici cucina, 

lavaggio, pulizia

miele.it
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Reinhard
Zinkann
Executive Director
and Co-Proprietor Miele
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MIELE ITALIA

SEDE
STRADA CIRCONV., 27 – 39057 
APPIANO SULLA STRADA DEL VINO (BZ)

CATEGORIE
GRANDI E PICCOLI ELETTRODOMESTICI 
CUCINA, LAVAGGIO, PULIZIA

ANDREA SCROCCARO
Head of Brand
Communication

PATRIZIA SERIOLI
Senior Category 
Manager Kitchen

ERALD MEMA
Trade Marketing

Manager

STEFANO LIVERANI
Senior Training

Manager

Markus Miele 
Executive Director

and Co-Proprietor Miele

m
Miele è leader mondiale nella produzione 

di elettrodomestici di alta qualità, tra cui 

forni tradizionali e a vapore, piani cottura, 

prodotti per la refrigerazione, macchine per 

il caffè, lavastoviglie e prodotti per la cura 

del bucato e dei pavimenti. Il suo portafo-

glio prodotti comprende anche puri�catori 

d’aria, lavastoviglie, lavatrici e asciugatrici 

per uso commerciale, nonché lavastrumenti 

e sterilizzatori per applicazioni mediche e 

di laboratorio. Fondata nel 1899, l’azienda 

ha otto stabilimenti di produzione in Ger-

mania, uno recentemente inaugurato negli 

USA, uno in Austria, Repubblica Ceca, Cina, 

Romania e Polonia, oltre a due stabilimenti 

di produzione appartenenti alla controlla-

ta italiana di tecnologia medica Steelco. Il 

fatturato di esercizio 2024 è stato di circa 

5,04 miliardi di euro. Miele è presente con 

le proprie �liali di vendita e tramite impor-

tatori in quasi 100 Paesi/regioni. In tutto il 

mondo, l’azienda a conduzione familiare, 

giunta alla quarta generazione, impiega cir-

ca 23.500 dipendenti, di cui circa 11.300 in 

Germania. La sede centrale dell’azienda è a 

Gütersloh, in Westfalia. 

il team

Zo�a
Korecka-Rejczak 
Managing Director 

Lorenzo Sansone 
di Campobianco 

Sales Director BTB

Ana Cristina 
Brutscher
Sales Director DTC

Alessandro
Labita 
Marketing Director
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MOTOROLA
motorola.it

SEDE
VIA SAN BOVIO, 3 – 20054 SAN FELICE, SEGRATE (MI) 

CATEGORIE
SMARTPHONE E ACCESSORI

MARCHI NEL CANALE
RAZR, EDGE, MOTO G, SIGNATURE, MOTO THINGS

Carlo Barlocco
Executive Director 
& General Manager

Giorgia Bulgarella
Marketing Director

m
Motorola rappresenta una realtà storica e 

un pioniere nell’industria della tecnologia 

mobile. Acquisita nel 2014 da Lenovo, oggi 

Motorola è tornata protagonista del mercato 

puntando non solo sulla qualità tecnologi-

ca, ma su design, innovazione e identità. Il 

suo portafoglio prodotti è strategicamente 

diversi�cato, con soluzioni che spaziano 

dai dispositivi accessibili della serie Moto G, 

noti per l’eccellente rapporto qualità-prezzo 

e l’af�dabilità, alle proposte premium della 

serie Edge e della recentissima Signature, 

caratterizzate da prestazioni avanzate e de-

sign so�sticato, �no alle innovative edizioni 

del pieghevole RAZR, che uniscono heri-

tage e futurismo. Motorola, che di recente 

ha ampliato la sua offerta con accessori e 

wearable innovativi e raf�nati, è al �anco 

delle nuove generazioni, fornendo loro gli 

strumenti per esprimere la propria creativi-

tà, connettersi e plasmare il futuro.

il team
MARCO SQUILLANTE
Sales Open Market Lead

ALESSANDRO GORI
Sales Telco Lead
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Aldo Winkler
Presidente del CdA

Gianluca Barresi
Direttore Commerciale

Valentino Bertolini
Direttore Marketing
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NITAL

LUCA CONFORTI,  
TIZIANO GASPARI, 

LORENZO MAGNELLI, 
GIUSEPPE VACCINA

Responsabili Commerciali

MARTINA RICCI
Sales Manager BU Imaging

LUCA CONFORTI
Sales Manager BU Ped

LORENZO BONA
Head of Strategy 
and Operations

STEFANO BRIGANTI
Sales Manager BU Audio/

Video & New Project 

STEFANO CONTUCCI
Responsabile canali GDO, 

Brico, Garden

ANDREA OLIVERO
Brand Manager Polaroid

LUCA FONTANA
Brand Manager

Insta360

EMANUELA PAPAGNI
Brand Manager Foodsaver, 

Crockpot, Char-Broil, Pit 
Boss, Blackstone, Witt

ANDREA GREGGIO
Brand Manager Sonos  
Canale Professional 

DANIELA GASTALDO
Brand Manager Sonos  

Canale Retail

GIORGIA CRISTOFALETTI
Brand Manager 
Withings, Xgimi

FULVIA COSATTINI
Brand Manager Shokz

MATTIA TOZZOLI
Brand Manager Ezviz 

e Navimow

MARCO NIADA
Brand Manager Lexar

CHRISTIAN TRACÀ
Brand Manager Dji

PIERMAURO MODUGNO
Brand Manager 

Irobot, Aiper

GIUSEPPE MAIO
Brand Manager Nikon

PIERANGELO TRIPANI
E-Commerce Manager

FEDERICO TOVO
Trade Marketing Manager

n
Nital nasce nel 1991 a Torino come distri-

butore uf�ciale Nikon, marchio che resta 

uno dei core business e ne ha consolidato 

il legame con l’eccellenza della fotogra�a 

in Italia. In oltre trent’anni, l’azienda ha 

ampliato il raggio d’azione, passando da 

specialista dell’imaging a player di riferi-

mento nella distribuzione di tecnologie e 

prodotti innovativi. Nel comparto imaging, 

Nikon è af�ancata da Polaroid, Insta360, 

Lexar e MyFirst, in grado di coprire seg-

menti e target differenti. DJI presidia 

un’area speci�ca: oltre ai droni, include 

action camera e sistemi di stabilizzazione 

per la produzione di contenuti. Accanto 

all’imaging, Nital ha sostenuto lo svilup-

po di nuove categorie, come iRobot con 

Roomba e Sonos nell’audio premium. L’e-

cosistema comprende Hinnovation, dedi-

cata a Smart Home e benessere connesso 

con Ezviz, Shelly e Withings, e si estende 

a outdoor, green-tech e sport-tech con Ai-

per, Navimow, Shokz e Xgimi. Nel kitchen 

e outdoor cooking opera con FoodSaver, 

Crock-Pot, Blackstone e Char-Broil. La so-

lidità dell’azienda si basa su una struttura 

integrata con rete vendite, merchandising 

e training, logistica interna, marketing e 

assistenza tecnica specializzata, che per-

mette di intercettare trend globali e offrire 

ai partner servizi e strategie mirate, affer-

mandosi come riferimento per i brand in-

ternazionali in Italia.

il team

SEDE
VIA VITTIME DI PIAZZA FONTANA, 54 – 10024 MONCALIERI (TO)

CATEGORIE
IMAGING, SMART HOME, HOUSE CLEANING OUTDOOR, 
FOOD PREPARATION, AUDIO, TIME & WHEATER, HEALTH AND FITNESS

MARCHI NEL CANALE
NIKON, DJI, IROBOT, SONOS, POLAROID, LEXAR, INSTA360, MYFIRST, 
EZVIZ, WITHINGS, SHELLY, FOODSAVER, CROCK-POT, WITT PIZZA, 
EXPLORE SCIENTIFIC, JACKERY, AIPER, NAVIMOW, CHAR-BROIL, 
BLACKSTONE, XGIMI, SHOKZ, ONE FOR ALL, NAVIMOW, PIT BOSS
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OLIMPIA SPLENDID
olimpiasplendid.it

SEDE
VIA INDUSTRIALE, 1/3 – 25060 CELLATICA (BS)

CATEGORIE
CLIMATIZZAZIONE: RAFFRESCAMENTO, RISCALDAMENTO 
E TRATTAMENTO DELL’ARIA DI CASA

MARCHI NEL CANALE 
OLIMPIA SPLENDID

Marco Saccone
Chief Executive Of�cer

Francesco Saccone
R&D Manager

Claudio Filipponi
Managing Director

c
Conosciuta per Unico, il climatizzatore a 

pompa di calore senza unità esterna che ri-

spetta la bellezza delle città, Olimpia Splen-

did è un’azienda che, �n dalla sua nasci-

ta, ha contribuito a rivoluzionare il mondo 

dell’home comfort, prendendosi cura del 

clima di casa, tutelando il Pianeta che la 

circonda. Parallelamente all’innovazione 

tecnologica, volta a migliorare ef�cienza ed 

estetica dei prodotti, Olimpia Splendid si è 

posta l’obiettivo di raggiungere la neutrali-

tà climatica entro il 2040: la gestione am-

bientale è certi�cata ISO 140001 e i risultati 

pubblicati nell’annuale Bilancio di Sosteni-

bilità. La produzione delle tecnologie core 

di Olimpia Splendid è in Italia (a Brescia), 

all’interno di una Smart Factory ad alta ef�-

cienza, alimentata al 100% da energia rinno-

vabile. I suoi prodotti sono esportati in oltre 

45 Paesi nel mondo, attraverso un capillare 

network di distributori e 5 �liali dirette, in 

Europa (a Madrid e Parigi), Cina, Stati Uniti 

e Australia.

il team

VITTORIO COPELLI
Sales Director

ROBERTA VANNI
Marketing Manager

45+DI

5

1956

I PAESI IN CUI 
ESPORTA

ANNO
DI FONDAZIONE

LE FILIALI
NEL
MONDO
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OPPO ITALIA
oppostore.it | oppo.com

SEDE
PIAZZA DEL CALENDARIO, 1, BUILDING BD3 – 20126 MILANO (MI)

CATEGORIE
SMARTPHONE E ACCESSORI, TABLET, WEARABLE

Claudio Cambareri
Sales Director

Jessica Chuang
Italy CMO

s
Sin dal lancio del suo primo smartphone – 

‘Smiley Face’ – nel 2008, OPPO ha ricerca-

to una perfetta sinergia tra design estetico 

e innovazione tecnologica. Oggi offre ai 

consumatori un’ampia gamma di disposi-

tivi, tra cui smartphone, con le famiglie di 

prodotto Find e Reno, il sistema operativo 

ColorOS, e anche servizi internet, come 

OPPO Cloud e OPPO+. Opera in più di 60 

Paesi e regioni, con oltre 40 mila dipen-

denti impegnati ogni giorno a migliorare la 

vita dei clienti in tutto il mondo.

Li Ming
CEO

CHI È CHI
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RRH ITALIA
remington.it | russellhobbs.it 

SEDE
PALAZZO PACINOTTI, VIA LUDOVICO IL MORO, 6 – 20079 MILANO 3, 
BASIGLIO (MI)

CATEGORIE
PED (CUCINA E PERSONAL CARE)

MARCHI NEL CANALE
REMINGTON, RUSSELL HOBBS, GEORGE FOREMAN

Vieri Pecori Giraldi
Amministratore Delegato 

e Direttore Marketing

Riccardo Roccoberton
Responsabile Vendite

Beatrice Zoia
Trade and Marketing Specialist

f
Fa parte del gruppo americano Spectrum 

Brands, che fattura nel mondo circa 4 mi-

liardi di dollari. I marchi Remington (pro-

dotti per la cura personale e del corpo), 

George Foreman (Grill elettrici) e Russell 

Hobbs (prodotti per la cucina e per la pri-

ma colazione) appartengono alla Home and 

Personal Care (HPC). I valori che guidano 

le scelte aziendali sono �ducia, responsabi-

lità e collaborazione per servire gli altri at-

traverso una missione comune. Remington 

utilizza le intuizioni dei consumatori per 

alimentare l’innovazione aziendale. Russell 

Hobbs ha accresciuto la propria posizione 

grazie a una serie di innovazioni, ad esem-

pio il primo bollitore senza cavo, che hanno 

reso l’offerta del marchio congeniale alla 

richiesta di prodotti in grado di risparmia-

re tempo, spazio ed energia. In qualità di 

specialista nei grill per una cottura salutare, 

George Foreman offre una gamma che as-

sicura velocità e praticità senza sacri�care 

qualità e gusto.
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SAMSUNG 
ELECTRONICS ITALIA

7

37

1969

1991

samsung.com

CENTRI
DI DESIGN

CENTRI R&D

SEDE
VIA MIKE BONGIORNO, 9 – 20124 MILANO (MI)

FONDAZIONE
DI SAMSUNG
ELECTRONICS
INDUSTRY CO., LTD.

ANNO
FONDAZIONE

DELLA FILIALE
ITALIANA

Louis Kim
Presidente Samsung Electronics Italia

i
Il Gruppo si impegna a ispirare e mo-

dellare il futuro attraverso l’innovazione 

tecnologica. La sua visione è quella di un 

mondo iperconnesso, in cui tecnologie e 

prodotti sempre più sostenibili si integra-

no perfettamente per migliorare la vita 

delle persone, offrendo esperienze senza 

soluzione di continuità. Questo si traduce 

in un ecosistema di prodotti e servizi, che 

comprende l’intrattenimento domestico 

(Tv, audio, monitor), dispositivi mobile 

e wearable, elettrodomestici, climatizza-

zione e pompe di calore. Investendo in 

ricerca e sviluppo il Gruppo mira ad of-

frire prodotti innovativi che trasformino i 

settori in cui opera. Attraverso collabora-

zioni aperte, Samsung promuove un futu-

ro connesso e potenziato dall’Intelligenza 

Arti�ciale, dove la tecnologia è al servizio 

del benessere e del progresso. L’obiettivo 

è andare oltre la semplice fornitura di di-

spositivi, creando un ecosistema intercon-

nesso con la piattaforma SmartThings al 

centro, che consenta la gestione �uida e 

intuitiva di una vasta gamma di prodotti. 

Samsung si adatta alle esigenze speci�che 

dei diversi mercati, personalizzando l’of-

ferta in base alle peculiarità locali. Ne è 

un esempio concreto l’ingresso nel mer-

cato europeo della climatizzazione con 

Seace (Samsung Electronics Air Conditio-

ner Europe B.V.) con soluzioni per raf-

frescamento, riscaldamento, acqua calda 

sanitaria, refrigerazione ed edilizia intel-

ligente, sia in ambito commerciale che 

residenziale.
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DIVISIONE

HOME APPLIANCES

SAHALIMA GIOVANNINI
Communication Manager

ALESSANDRO GIANNETTI
Training & Field Force Manager 

Daniele Grassi
Vice President, Head of HA Division

Stefano Dalan
Free Standing Sales Director

Matteo Trambaiolo
Head of Marketing & Biz Planning

Sabrina Giannarelli
Marketing Manager (Built-In)

Rossano Frapiccini
Head of Built-In

CATEGORIE
GRANDI ELETTRODOMESTICI (BUILT-IN, FREE STANDING), 

PICCOLI ELETTRODOMESTICI
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DIVISIONE

AUDIO VIDEO

BENEDICTA RIPAMONTI
Trade Marketing & Communication 

Manager Audio Video

SIMONE BURGIO
Training Manager

VALERIA CABRELE
Retail Marketing & Field Force 

Manager Audio Video

Bruno Marnati
Vice President Head of Audio Video

Alessio Cazzaniga
Head of Marketing and Retail VD

Roberto Pizzimento
Head of Sales Audio Video

CATEGORIE
TV, DISPOSITIVI AUDIO, PROIETTORI



Gennaio-Febbraio 2026 79uptradebiz.it

DIVISIONE IT

DIVISIONE MX (MOBILE EXPERIENCE)

Davide Corte
Head of IT division

Nicolò Bellorini
Vice President Head of MX

Daniele Patisso
Head of Marketing

Paolo Bagnoli
MX Marketing Director

Stefano Conforto
Head of Channel and Distribution

Riccardo 
De Franchis
MX Sales Manager

CATEGORIE
IT

CATEGORIE
TELEFONIA
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SAMSUNG
CLIMATE SOLUTIONS

ALICE PASQUATO
Communication Manager 

HVAC Business

FRANCESCA DISTRATIS
Trade Marketing Supervisor 

HVAC Business

SAMUELE FRATINI
Marketing Intelligence Manager 

HVAC Business

SIMONE MORABITO
Head of Service HVAC Business

FLORIN PETRE GHEORGHE
Training Manager HVAC Business

DIEGO CIOCCA
Head of Product Management, 

Preseales and Project Sales
HVAC Business

Claudia Terpolilli
Professional WHS & Retail Sales

Channel Manager HVAC Business

Ettore Jovane
Vice President & Head of HVAC Business

Alessio Pedrotti
Head of Sales HVAC Business

Carlo Paris
Head of Marketing HVAC Business

www.samsung.com/climate

SEDE
VIA MIKE BONGIORNO, 9 – 20124 MILANO (MI)

CATEGORIE
CLIMATIZZAZIONE E POMPE DI CALORE


